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WECHSELT OFTER.

Junge Erwachsene haben stan-
dig Hunger - nach Unterhaltung,
SpaB und Abenteuer. Nichts

ist so alt wie die News von
gestern. Freecards sind immer
taufrisch. Mit knackigen Motiven
und aktuellen Informationen im
schnellen Wechsel.

Keiner wechselt ofter.

CityCards



Frischmacher. CityCards wech-
selt alle 7 Tage. Das ist wichtig.
Denn 54 % der Zielgruppe haben
mindestens einmal pro Woche
Kontakt mit Freecards*. Die klei-
nen Verwandlungskiinstler
machen neugierig auf »das nachs-
te Mal« und sind langst begehr-
te Sammlerobjekte.

*Contrast-Studie 2001

WECHSELT OFTER.
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Geschickt geschickt.




REICHT WEITER.
Junge Erwachsene sind Noma-
den der Stadte. Um sie zu errei-
chen, reagieren klassische Me-
dien oft zu trage. Nur Freecards
schlafen nie, sind tGberall und
treffen den Nerv der Zielgruppe.
Sie sind fest in die junge Lebens-
welt integriert. 85% aller Karten
werden mitgenommen. Ein
Viertel davon wird verschickt,
ein Funftel verschenkt*.

* GMS-Studie 2001

Keiner kommt weiter.

CityCards



Uberflieger. CityCards besttickt
6.090 Locations in iber 90 Stadten
bundesweit mit bis zu 19 Mio. Kar-
ten monatlich. Mehr als 90% der
jungen Erwachsenen kennen dieses
tag- und nachtaktive Medium*. Die
Streuverluste sind gering, der Kon-
takt pro Karte ist hoch — durch-
schnittlich 2,9 mal.

*Contrast Studie 2001 / GMS-Studie 2001

REICHT WEITER.
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IST VIELFALTIGER.
Individualitatist das Credo der
jungen Erwachsenen. Sie zelebrie-
ren unendlich viele verschiedene
Lebensstile. Jede Gruppe will um-
worben und unterhalten werden.
Freecards bieten fir diese Vielfalt
ein ideales Podium. Nationale
und regionale Kampagnen sowie
Kulturangebote kommen im
Format DIN A6 ganz grof3 raus.

Keiner ist bunter.

CityCards




Dreifaltigkeit. CityCards bieten
zusatzlich zu den Sparten »Kunst«
und »Uberregionale Werbung«
auch »Regionale Werbung«. Das
macht das Kartenangebot erst so
richtig rund. Denn nichts ist
spannender als die Party um die
Ecke. Von der gesteigerten
Aufmerksamkeit der Zielgruppe
profitieren auch die nationalen
CityCards-Kunden.

IST VIELFALTIGER.

Geschickt geschickt.




TRIFFT GENAUER.
Die Jugend ist unberechenbar.
Vor allem, was die Wahl der Clubs
und Kneipen angeht. Gut, dass
CityCards immer schon da sind.
lhre Motive treffen die Zielgrup-
pe wie Amors Pfeil die Lieben-
den. Der Beweis: Ein Drittel der
Zielgruppe erinnert sich aus-
schlieBlich Gber Freecards an ein
Werbemotiv*. Denn die Botschaft
steht konkurrenzlos auf Seite 1.
*Contrast-Studie 2001

Keiner kennt die Szene besser.

CityCards




Lokalpatrioten. CityCards ist
ein Verbund aus 24 selbststandi-
gen Partneragenturen in nahezu
allen Regionen Deutschlands.
Das garantiert hochste Qualitat,
optimale Marktkenntnis und die
besten Location-Scouts. Wir wis-
sen ganz genau, wer welche Lo-
cation bevorzugt und was wann
wo los ist.

TRIFFT GENAUER.

Geschickt geschickt.




MACHT TRANSPARENTER.
Effektive Auftragsabwicklung und
Erfolgskontrolle machen den Ein-
satz der Freecards lohnenswert
und sicher. Konkrete Zahlen tber
verteilte und genutzte Karten sa-
gen aus, wie das jeweilige Motiv
bzw. die Kampagne bei der Ziel-
gruppe ankommt.

Keiner beobachtet besser.

CityCards




MACHT TRANSPARENTER.
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durch die Fotodokumentation. Geschickt geschickt.
Jede Neubestiickung der Loca-
tions wird fotografiert.

Der Kunde kann die »Beweis-
stlicke« jederzeit online abrufen.

Paparazzi. CityCards gibt den
Kunden zusatzliche Sicherheit




MACHT GLUCKLICHER.

Junge Erwachsene sind extrem
kritisch. Holzhammer-Werbung
wird mit Nichtachtung gestraft.
CityCards gehdren zu den
wenigen Medien, die originelle
Werbung mit funktionalem
Nutzen verbinden. Als Postkarte,
Adresszettel, Liebeserklarung —
so viel Einsatzbereitschaft
belohnt die Zielgruppe mit
hoher Akzeptanz.

Keiner fliegt schneller.

CityCards



Schutzengel. CityCards ist
ganz nah. Die Mitarbeiter der
24 Partneragenturen pflegen
den direkten Draht zu ihren
Kunden. Auf kurzem Wege
beraten wir Sie personlich

und individuell direkt vor Ort.

MACHT GLUCKLICHER.
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Geschickt geschickt.




HILFT WEITER.

Freecards sind seit Anfang der
1990er Jahre fest etabliert

und bei der Zielgruppe beliebter
denn je. Nicht selten sind
CityCards die Eintrittskarten zu
erfolgreichen Kampagnen.

Und im Vergleich tiberzeugt die
Postkarte mit auBergewdhn-
lichen Ideen auch den kritischs-
ten Kunden.

Keiner weil3 mehr.

CityCards




Alleskenner. CityCards ist ver-
dammt schlau. Die Teams der
Partneragenturen stehen im
standigen Austausch. Sie ken-
nen den regionalen Markt, die
Kunden vor Ort und die aktu-
ellsten Trends. Dieser riesige
Pool an Wissen und Erfahrung
kommt den Kunden unmittel-
bar zugute.

HILFT WEITER.
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EINTRITTSKARTEN

ZUMm ERFOLG.

CityCards sehen nicht nur gut
aus - sie sind es auch: Keiner
wechselt 6fter, keiner hat mehr
Reichweite, keiner dokumentiert
grundlicher und keiner bietet
mehr Themenvielfalt. Unschlag-
bar sind auch die Location-Kennt-
nisse, das Know-how und die
Kundenbetreuung.

Geschickt geschickt.
CityCards.

KAMPAGNEN. WERBEKARTEN.
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KAMPAGNEN. KULTURKARTEN.
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Geschickt geschickt.
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